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＜概要＞
１．社会ネットワークモデルやユーザ間の通信頻度モデルを前

 
提とし、新規通信サービスの導入方法の違いがその後のサー

 
ビス普及速度に与える影響を定量的に評価する

２．社会ネットワークの次数分布

ノード間を結ぶリンクの通信頻度

３．初期サービス利用者のユーザモニタ選択方法
次数順

 

ノードの次数の大きい順に１０人のユーザモニ

 
タを選択

cluster ランダムにユーザモニタを１人選択し、その人を

 
含む１０人の連結されたユーザモニタを選択

random ランダムに１０人のユーザモニタを選択

４．初期状態でユーザモニタのみがサービス利用者とし、サー

 
ビス利用者と直接通信が発生した未利用者が、新たにサービ

 
ス利用者に加わっていくモデルを考える

５．社会ネットワークの次数の高い人をユーザモニタとして選択

 
する方法が、ユーザモニタをランダムに選ぶ方法に比べて短期

 
間で効率的なサービスの普及に結びつくことが分かった
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Fig.1 各方式でのユーザ数の経時変化

Fig.2 各方式でのユーザ数に対するサービス加入し易さ
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